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I INTERVIEW > LA PAROLE AU PRESIDENT DE L’AGENCE DU TOURISME DE LA CORSE

Antoine GIORGI: “etre attentifs ef réactifs
pour repondre aux évolutions de la demande”

Le conseiller exécutif, prési-
dent de l'’Agence du Tourisme
de la Corse, assure inlassa-
blement la promotion de
noire ile. Pour lui, la mobili-
sation de tous autour d’'une
politique partagée explique
la réussite actuelle de la
“Destination Corse”.

Un bilan de la saison 2009 trés
favorable, quelles en sont les
principales raisons et quels
enseignements en tirez-vous ?
Effectivement, tous les médias
spécialisés en tourisme saluent la
Corse comme « la réussite de
I'année » et la croissance des
entrées sur 1'lle, qui devrait avoi-
siner les 5%, contraste sensible-
ment avec celle affichée par le
monde du tourisme et du voyage
ol ce alors méme que sévil une
crse internationale sans précédent
des marchés.

Su-del de Pexceptionnelle saison
o cie. il est intéressant de noter
que les entrées en Corse. aprés un
demarrage plus tardif, ont été plus
importantes qu’en 2008, année
record, aux mois de mai et de juin
¢t plus encore en septembre et en
octobre.

C’est une belle capitalisation des
actions menées depuis quelques
années par I"Agence du Tourisme
de la Corse. C’est certainement la
mobilisation et les efforts de tous
— institutionnels, socio- profes-
sionnels, transporteurs — unis der-
riecre "ATC. fédérés autour d'une
politique du tourisme partagée.
qui explique, en grande partie,
notre réussite dans une compéti-
tion pourtant tres relevée.

Alors, bien sir, 2009, nouvelle
année référence, comportera, ¢a et
lii, des écarts entre acteurs profes-
sionnels, certains afficheront des
résultats en decit tandis que d'aut-
res auront bien mieux fonctionnés.
Mais ¢’est la loi du commerce et
elle doit inciter & s’adapter et a se

remetlre, en permanence, en ques-
tion en fonction du marche car 1l
faut considérer que rien n’est
jamais acquis.

Au niveau du transport aérien,
I'apport des Low Cost, est un
atout indéniable ?

L'ouverture du ciel aérien d'une
destination touristique est essen-
tielle, & fortiori dans une ile.
L'année 2009 a ét¢ marquée par
un renforcement tres sensible do-
pérateurs aériens qui viennent
compléter 'offre traditionnelle.
Cela représente 8 nouvelles lignes
et plus de 115 000 passagers sup-
plémentaires dont beaucoup ne
seraient jamais venus sans cette
offre nouvelle.

Pres de 459% d’entre eux sont des
Etrangers qui diversifient la clien-
tele. On releve clairement que les
low cost, transportant quasi-exclu-
sivement des touristes, ne pénali-
sent pas le trafic des compagnies
réguliéres,

Contrairement i une idée recue, le
low cost ne vient pas simplement
écrémer la pointe estivale. En
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effet, le trafic aérien de ce mois
d’octobre 2009 a marqué une évo-
lution de 12%, croissance unigue-
ment due aux 4 compagnies
Germanwings, XL Airways.
Ryan-Air et Easy Jet qui apportent
des clientéles nouvelles qui ne
seraient pas venues sans ces vols.

Quelles sont vos préconisations
pour renforcer la présence de la
Corse dans le giron des grandes
destinations méditerranéennes ?
La Méditerranée représente le pre-
mier bassin touristique mondial.
C’est donc bien entendu un espace
concurrentiel mais également un
espace de coopération. Cette
coopération méditerranéenne, fac-
teur de rapprochement et de déve-
loppement socio-économique
entre les peuples, a donné lieu a la
Conférence des Ministres du
Tourisme de Méditerranée lors du
sommet 5+5 qui s'est déroulé a
Ajaccio en mai 2008, preuve s’il
en est de la reconnaissance de
notre Région comme une destina-
tion qui compte dans l'espace

méditerranéen. L'élaboration d'iti-
néraires touristiques autour de
themes fédérateurs culturels sym-
boles d'une histoire commune, la
mise en réseau de produits et ser-
vices nautiques, la formation, ...ct
ce toujours dans le cadre d'un
développement durable concerté
sont autant de sujets inscrits dans
la déclaration issue de cette
Conférence.

Quels efforts restent-ils a faire
en direction de "l'entreprise
tourisme Corse" qui vous tient
particuliérement a ceeur ?

le tOLII’I[S!TlE est un secteur écono-
mique & part entiere dont la matie-
re premiere est le territoire et
done, par nature. non délocalisa-
ble. Lorsque 1'on ajoute que le
tourisme est un des secteurs dura-
blement pourvoyeurs d’emplois,
qu'il permet de consommer sur
place les productions locales dont
il constitue un débouché considé-
rable, on comprend le role déter-
minant de 'attractivité touristique
de notre destination.

Mais, précisément, pour qu’elle
so0il et surtout reste attractive,
notre offre doit &tre compétitive
et. surtout, répondre aux aftentes
et évolutions de la demande.
Beaucoup reste a faire notamment
pour attirer de novembre a mars
des clienteles europeennes et cela
impose un minimum d'équipe-
ments structurants qu'aujourd hui
nous n’'avons pas ou Irés peu.
Equipements de congres dans les
villes principales, équipements de
bien-étre, de remise en forme, de
thalassothérapie, de thermalisme.
tourisme mdédical, tourisme spor-
tif, parcours golfiques,... autant
de segments prévus d ailleurs
dans les documents stratégiques
du Tourisme Corse qui sont a faire
venir toute ['année des consom-
mateurs. Cest vers 1a que doivent
s’orienter les efforts dans un par-
tenariat public-privé.



Faire de la Corse une destina-
tion golfique, a été une des
volontés affichées de I'Exécutif
régional, quel est I'état d'avan-
cement du dossier ?

Le golf est le sport le plus prati-
qué dans le monde et ¢’est surtout
un sport pour lequel les clientéles
se déplacent dans des destinations
touristiques. La Corse aurait a ['é-
vidence tout & gagner & étre une
destination Golfique. Or, avec un
seul parcours de niveau interna-
tional, la Corse ne peut y prétend-
re. Le Pays Basque, région a forte
identite, compte 9 parcours 18
trous internationaux et le
Limousin, région trés rurale, en
compte 7 dont certains a 1'initiati-
ve dagriculteurs.

¢, 81 depuis 2000 toutes les poli-
tiques touristiques de I'ile encou-
ragent de manidre significative
les parcours golfigues, force est
de constater que les projets res-
tent la plupart du temps a 1'état de
projets... et qu'en 2010 nous en
sommes quasiment au méme
point qu'il y a 10 ans. La Corse
reste toujours ires fortement mar-
quée par son rapport au foncier
avee des aspects symboligues,
principes ou postures, sans néces-
siirement connditre toujours tou-
tes les données du sujet. Cela
décourage tout projet. Ceci étant
dit. les choses semblent évoluer et
quelques projets sont en train d’é-
merger et entrent dans les PLU en
cours mais avec toujours beau-
coup de difficuliés.
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